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Цель освоения дисциплины (модуля):  

Целью освоения дисциплины является формирование у студентов основных 

представлений о теории общественного мнения, проблемных аспектах теоретических и 

эмпирических исследований в области изучения общественного мнения, на формирование 

профессиональных навыков исследователя и системного аналитика в конкретной области 

социологического знания. 

 

Планируемые результаты обучения по дисциплине (модулю):  

В результате освоения дисциплины (модуля) формируются следующие компетенции: 

Компетенция Индикаторы 

компетенций 

Результаты обучения 

ОПК-3: Способен 

принимать участие в 

социологическом 

исследовании на всех 

этапах его 

проведения 

ОПК-4: Способен 

выявлять социально 

значимые проблемы и 

определять пути их 

решения на основе 

теоретических знаний 

и результатов 

социологических 

исследований 

ОПК-3.1 

Операционализирует 

задачи конкретного 

социологического 

исследования;  

ОПК-3.2. Предлагает 

пути проверки задач и 

гипотез исследования;  

ОПК-3.3. Разрабатывает 

программные и 

методические 

документы 

социологического 

исследования;  

ОПК-3.4. Решает 

организационные и 

методические вопросы 

сбора информации в 

соответствии с 

поставленными 

задачами и 

методической 

стратегией 

Знать: 

• теоретико-

методологические основы 

изучения общественного 

мнения 

• опыт исследования 

общественного мнения на 

примере деятельности 

отечественных и 

зарубежных 

социологических 

институтов. 

• содержательные 

характеристики и 

функциональные 

возможности современных 

методов социологических 

исследований 

общественного мнения 

Уметь: 

• выявлять взаимосвязь 

социальных процессов и 



исследования; 

контролирует сбор 

социологических 

данных;  

ОПК-3.5. Оформляет 

научно-техническую 

документацию на всех 

этапах исследования  

 

ОПК-4.1. 

Демонстрирует 

возможности 

использования 

теоретических знаний и 

результатов 

социологических 

исследований для 

выявления социально 

значимых проблем;  

ОПК-4.2. Выявляет 

социально значимые 

проблемы при 

использовании 

описательных, 

объяснительных и 

прогнозных моделей 

социальных явлений и 

процессов;  

ОПК-4.3. Формулирует 

задачи исследований 

для определения путей 

решения социально 

значимых проблем на 

основе теоретических 

знаний и результатов 

конкретных 

социологических 

исследований 

явлений в обществе и их 

отражение в общественном 

мнении 

• осуществлять выбор и 

обоснование методов 

исследования в соответствии с 

изучаемой проблемой;  

• разрабатывать программу и 

инструментарий для сбора 

информации; 

• подбирать адекватную 

технологию сбора и обработки 

информации и применять ее в 

эмпирических исследованиях 

• методологией проведения 

социологического 

исследования в области 

изучения общественного 

мнения 

• методикой проведения 

социологического 

исследования в области 

изучения общественного 

мнения; 

• разнообразными 

техниками сбора данных в 

области изучения 

общественного мнения 

 

Место дисциплины (модуля) в структуре ОПОП: 

Дисциплина «Социологические проблемы изучения общественного мнения» 

относится к обязательной части основной профессиональной образовательной программы 

по направлению подготовки 39.03.01 Социология, направленность (профиль) Социология 

маркетинга. 

 

Содержание дисциплины (модуля), структурированное по темам (разделам):  

 

Раздел 1. Методологические основы изучения общественного мнения 

Раздел 2. Организационно-методические проблемы исследования общественного мнения 


